附件2
厦门市2025年度品牌展会自评表

申报单位：（盖章）______________________________                

项目名称：______________________________________   举办时间：_____________             

申报类别： □ 品牌展会 □ 潜力展会（请务必勾选一项）

第一部分：共同标准（适用于所有申报项目）总分：75分

	一级指标
	分值
	二级指标
	分值
	分值计算
	佐证材料
	自评数值

	展览规模
	30
	展览总面积
	30
	超过1万平方米的得5分，超过2万平方米的得10分；之后每增加1万平方米再得2分。租赁天数4天的以上的方可计入
	展览租赁合同、结算材料
	

	展览质量
	15
	特装占比
	15
	所占比例30%（含）以下不计分，30%以上每增加1%得0.3分。租赁天数4天的以上的方可计入
	展览平面图、展商名称面积 列表
	

	产业导向
	5
	符合产业发展导向
	5
	展会题材契合我市“4+4+6”现代化产业体系
	展会方案
	

	展商品质
	10
	参展商总数量
	5
	每100家得0.5分
	展商名单
	

	
	
	龙头参展企业数量
	5
	每1个《财富》世界500强企业或行业龙头企业，得0.5分
	龙头参展企业名单及排名
	

	信息化
	8
	设立网站、app、小程序、微信公众号等
	8
	网站、app每项得2分，微信公众号、视频号、小程序、抖音、小红书、哔哩哔哩、微博等新媒体平台公号每项1分
	截图
	

	展会安全
	3
	设立并落实安全生产应急预案
	1
	有则计1分
	应急预案
	

	
	
	未发生群体性事件等造成负面影响
	2
	无则得2分
	情况说明
	

	展览贡献
	4
	在厦连续举办届数
	2
	每1届得1分
	之前举办材料
	

	
	
	主办单位在厦门纳税、注册年限
	2
	注册、纳税1年得0.5分（省部级党政机关主办的以承办单位数据申报；本市党政机关主办的以主办单位数据申报；在厦承办单位为主办单位控股的，可用承办单位数据申报）
	登记注册、纳税材料
	


第二部分：区分标准（请根据所申报类别选填A或B）总分：25分

A. 品牌展会评定标准（侧重成熟度与影响力）
	一级指标
	分值
	二级指标
	分值
	分值计算
	佐证材料
	自评数值

	国际化
	12
	境外参展商展览净面积
	5
	每50平方米得0.5分
	境外参展材料
	

	
	
	境外参展商国别和地区数量
	5
	参展商来自3个及以上国家和地区的得3分（台港澳参照执行），3个以下不得分，3个以上每增加1个得0.2分
	境外参展材料
	

	
	
	国际化质量
	2
	由专家评审组基于国际化进程的质量与内涵（国际龙头参与度、专业观众国际化水平、国际合作成果等），综合评议。
	相关报告、协议等
	

	品牌建设
	8
	UFI认证
	2
	认证得1分
	证书
	

	
	
	展会成长性
	6
	从第4届（含）起，每增加1届得0.5分
	历届举办宣传材料
	

	行业影响
	5
	行业排名
	5
	根据中国会展经济研究会《中国展览数据统计报告》，入选全国展览100强第1-50名得5分，第51-100名得4分；入选展览项目一类、二类行业展览面积前 3 名的得4分。其他细分领域行业前3名的展会展项目得3分。（就高申报）
	排名表
	


B. 潜力展会评定标准（侧重成长性与前沿性）

	一级指标
	分值
	二级指标
	分值
	分值计算
	佐证材料
	自评数值

	成长速度
	12
	展览面积增长
	6
	以近三届数据为依据，计算展览面积增长率[即（第三届-第一届）÷第一届] * 100%。
达10%得2分，每增加5个百分点加1分，满分5分。
	历届展后报告、官方统计
	

	
	
	展商数量增长
	6
	 以近三届数据为依据，计算展商数量的增长率[即（第三届-第一届）÷第一届] * 100%。

达10%得2分，每增加5个百分点加1分，满分5分。
	历届展后报告、官方统计
	

	创新性与特色
	7
	展会内容与模式创新
	7
	能提供至少1项创新举措（如特色高端论坛、精准对接会、创新产品发布会等）并附说明，每项1分，满分4分。

另3分由专家评审组基于佐证材料的充分性及创新特色的显著性（如创新程度、实施效果、独特性等），综合评议。
	活动方案、现场照片、总结报告
	

	新兴市场契合度
	6
	产业价值评估
	6
	展会主题与本市重点发展的新兴产业契合，得基础分3分。

另3分由专家评审组根据产业导向精准性、发展潜力、产业链带动作用等维度综合评议。
	展会方案、产业分析等
	


